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Resumo do Projeto.

O projeto “Som, Imagem e Movimento ocupa Instagram” propde a ativagao do perfil do
curso nesta rede social como um local que agrege informacgdes sobre o curso e
conhecimentos diversos sobre as areas das habilitagdes, se tornando, desta forma, em
um local de difusdo e troca de saberes.

Atividades dos bolsistas

Participar deste projeto podera contribuira para o futuro profissional da/o estudante,
preparando para 0s novos cenarios de mercado de trabalho que vem se apresentando.
Sera esperado que sejam feitas diversas etapas para a criagdo de conteudo do perfil do
SIM: captura de informagdes sobre o curso e suas habilitagdes, captura de conteudos
com docentes e de conteudos com discentes. Também podera ser explorado as
diversas ferramentas da rede social para divulgar fragmentos de trabalhos (exemplo:
trailer ou trecho de uma producgao audiovisual do curso nas sec¢des do IGTV ou Reels).
Sera necessario iniciativa, capacidade de interagdo e comunicagdo com diferentes
publicos.

Atividades semanais

1. Definicdo de temas a serem abordados no perfil (Pauta de Conteudo) 2. Uso do
Estudio de Criacdo 3. Uso do Canva 4. Escrita de legenda: storytelling e chamada de
acao (CTA) 5. Feed X Stories X Destaques X IGTV X Reels 6. Etapa |I: Captura de



informacgdes sobre o curso e suas habilitagdes 7. Etapa II: Captura de conteudos com
docentes 8. Etapa lll: Captura de conteudos com discentes 9. Identidade Visual (paleta
de cores) 10. Criagcao de templates (tipos de postagens diferentes) 11. Produgao das
postagens 12. Acompanhamento das postagens Em suma, havera ciclo continuo de:
preparacao de pauta de conteudo, organizagao das informacgdes coletadas, triagem e
redagao de posts, criacdo de arte das postagens, agendamento de publicagao,
avaliacao dos resultados. Sera necessario, por parte da/o estudante, acesso a internet
e celular que suporte o aplicativo Instagram.

1. Introdugao/Apresentacéo:

O principal objetivo é apresentar o curso dentro desta rede social e ocupar um espacgo
virtual que vem sendo muito utilizado nos dias atuais. Porém nao se limita em apenas
"fazer a propaganda do curso", mas pensar como esta rede social pode ser tornar um
local de aprendizagem (trazendo pilulas de conhecimento, instigando a curiosidade
sobre 0 que fazemos nos CCs, etc). Dessa forma ela pode despertar o interesse a partir
da formagao de uma comunidade de "seguidores" (leia-se "interessades") nos
conteudos e na formacéao que tratamos dentro do curso. Com isso se espera também
documentar a historia do curso.

2. Justificativa:

A rede social Instagram vem se apresentando como um tipo de espago publico virtual
muito utilizado para a divulgagéo de qualquer tipo de produto ou servico. E uma rede
social que conta com mais de 1 bilhdo de usuarios, que néo apenas usam a rede para
usos pessoais, mas também para consumir conhecimento, aprender e se sentir parte de
uma comunidade (ainda diante do cenario global de pandemia que estamos
atravessando). A proposta é usar esta rede social, suas ferramentas e estratégias de
marketing para trazer as produgdes do curso € uma gama de conteudos que sejam de
interesse tanto do nosso discente atual quanto de futuros estudantes. O marketing
digital vem ganhando espagos nas grandes empresas, com divulgacéo de produtos e
afirmacéo das marcas. Planejar um conteudo atrativo e fazer uma identidade visual sera
fundamental para conseguir 0 engajamento necessario.

3. Objetivo Geral:

Apresentar o curso dentro da rede social Instagram e ocupar um espaco virtual que vem
sendo muito utilizado nos dias atuais, nao sé para divulgagao do curso, mas como
criagao de conteudos pertinentes a area.

3.1 Objetivos Especificos:

Divulgar o curso buscando atingir os 3 publicos: 1. Externo a UFSB: divulgar o curso em
si e mostrar 0 que aconteceu e esta acontecendo; 2. Comunidade discente interna:
divulgando para os estudantes de 1° ciclo e fomentando o interesse para entrar no
curso 3. Discentes e docentes do SIM: para que o proprio curso possa conhecer as
producdées em desenvolvimento. Documentar a histéria do curso (os eventos, os CC's, a
producéo dos discentes). O intuito do projeto nao se limita em apenas "fazer a
propaganda do curso", mas pensar como esta rede social pode ser tornar um local de
aprendizagem (trazendo pilulas de conhecimento, instigando a curiosidade sobre o que
fazemos nos CCs, etc). Dessa forma ela pode despertar o interesse a partir da
formagao de uma comunidade de "seguidores" (leia-se "interessades") nos conteudos e



na formagao que tratamos dentro do curso. Também podera ser explorado as diversas
ferramentas da rede social para divulgar fragmentos de trabalhos (exemplo: trailer ou
trecho de uma produgao audiovisual do curso nas seg¢des do IGTV ou Reels).

4. Metodologia:

Havera ciclo continuo de: preparagcao de pauta de conteudo, organizacédo das
informacgdes coletadas, triagem e redacgao de posts, criagdo de arte das postagens,
agendamento de publicagao, avaliagao dos resultados. |) Captura de informagdes sobre
0 curso e suas habilitagdes Busca por informagdes pertinentes e organizagéo de
postagens diversas. Cada habilitagao tera uma cor preponderante, formando a paleta
de cores do curso. * Post sobre as 4 habilitagdes * Post sobre quais sao os Obrigatérios
do 10 Ciclo * Post sobre os Laboratérios de Projetos. Il) Captura de conteudos com
docentes Post sobre os CC's que estdo ocorrendo neste quadrimestre. A proposta é
que seja feito o convite para todo o corpo docente para envio de informagdes relevantes
ao curso. No caso daquelxs que estdo ministrando CC neste quadrimestre podem ser
enviadas as seguintes informagdes: * Breve descrigdo sobre a proposta ou o
desenvolvimento do CC (3 paragrafos curtos, de 1000 até 1500 caracteres). » De 1 até
3 imagens * Prazo de 1 semana para o envio, a partir do convite (Em 2020/3:
Arqueologia do Som, Criacéo Editorial, Literatura e Cinema, Teoria da Imagem em
Movimento, Arte e Acessibilidade, Sons e Materialidades) IIl) Captura de conteudos
com discentes (através dos docentes) Realizar uma chamada geral ao corpo docente
para que trabalhos de estudantes produzidos nos quadrimestres anteriores possam ser
divulgados. Nao cabera a equipe deste projeto selecionar trabalhos dos discentes. A/o
docente que tiver interesse neste convite fara a selegcao do trabalho da/o estudante que
acredita ser importante para a divulgagéo do curso e enviara as informacdes
pertinentes. Para a postagem: « Trazer as principais informacgdes (o que, quando, onde,
por que, para quem etc) « 1000 até 1500 caracteres * De 1 até 3 imagens A/o docente
também precisara ter autorizagao para a publicagao do trabalho no perfil do curso
(sugere-se que seja em um email especifico, perguntando ao estudante se autoriza a
divulgacgao). A equipe do projeto fara uma revisao, podendo agregar outras informacgodes
pertinentes (tais como hashtags). Resumo de Atividades 1. Definigdo de temas a serem
abordados no perfil (Pauta de Conteudo) 2. Uso do Estudio de Criagao 3. Uso do Canva
4. Escrita de legenda: storytelling e chamada de acédo (CTA) 5. Feed X Stories X
Destaques X IGTV X Reels 6. Etapa I: Captura de informagdes sobre o curso e suas
habilitagdes 7. Etapa Il: Captura de conteudos com docentes 8. Etapa Ill: Captura de
conteudos com discentes 9. Identidade Visual (paleta de cores) 10. Criagao de
templates (tipos de postagens diferentes) 11. Produgao das postagens 12.
Acompanhamento das postagens

5. Resultados Esperados:

Movimento possa ser amplamente divulgado, com suas ag¢des, eventos, atividades
académicas de ensino, pesquisa e extensdo. O uso deste canal também podera
alimentar outros canais de comunicagéo, como o portal de noticias dentro do site
institucional, o canal do YouTube e a rede social Facebook (que néo é o foco principal
do projeto). Se espera também que conteudos de conhecimentos especificos das trés
habilitagbes possam ser produzidos e divulgados, criando, assim, um lugar de
referéncia na area — como local de aprendizado mesmo.
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