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Resumo do Projeto.
O projeto visa desenvolver atividades de conexéo do Sistema de Bibliotecas da UFSB
com a comunidade por meio das midias sociais.

Atividades dos bolsistas

1. Participagcdo em reuniao de planejamento de conteudos digitais para desenvolver
habilidade de comunicagao, argumentacgao e trabalho em equipe; 2. Criagao de
conteudo para midias sociais que desenvolvam no bolsista as habilidades artisticas, de
analise critico-social, de competéncia informacional e de dominio de novas tecnologias;
3. Programacéao de conteudo que desenvolva habilidades em recursos de edi¢cao de
texto e imagem, dominio da Lingua Portuguesa e outros idiomas; 4. Acompanhamento
do desempenho das midias sociais do Sistema de Bibliotecas para desenvolver novas
habilidades gerenciais e de marketing digital.

Atividades semanais

1. Reunido semanal de planejamento de conteudo com o Sistema de Bibliotecas; 2.
Criagao e programacao de conteudo sob supervisédo; 3. Acompanhamento de
desempenho de midias sociais com proposta de novas estratégias de atuagao.

1. Introducao/Apresentacéo:

O projeto Conexéo Biblioteca visa desenvolver atividades de conexdo do Sistema de
Bibliotecas da UFSB com a comunidade por meio de midias sociais (Instagram e
Facebook).

2. Justificativa:

As midias sociais sdo de grande relevancia para expandir os servigos de informacgéao
oferecidos pelo Sistema de Bibliotecas a comunidade da UFSB bem como demais
interessados. Sendo assim, é crucial reunir pessoas interessadas em garantir o
compartilhamento de informacdes relevantes para a sociedade.



3. Objetivo Geral:
Ampliar a conexdo do Sistema de Bibliotecas da UFSB com a comunidade por meio das
midias sociais.

3.1 Objetivos Especificos:

1. Criar midias sociais para o Sistema de Bibliotecas; 2. Planejar, criar, programar e
acompanhar a publicagdo de conteudos digitais; 3. Conectar-se com midias sociais de
diferentes instituicdes de fomento a comunicagao cientifica relevantes para a UFSB.

4. Metodologia:

Desenvolver reunides de planejamento de conteudo, estudar novas técnicas de
marketing digital para bibliotecas, criar, programar e acompanhar novas publicagdes
nas midias sociais do Sistema de Bibliotecas da UFSB.

5. Resultados Esperados:
Ampliacdo da conexao do Sistema de Bibliotecas com a comunidade da UFSB e demais
instituicdes de fomento a comunicagao cientifica.
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